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Aquest estiu el Govern s’ha des-
penjat amb una “gran” idea per 
aturar el creixement: fer pagar 
una vinyeta als turistes que ens 
visiten.

En la primera versió del pro-
jecte havia de pagar tothom ja 
fos treballador fronterer que pu-
gés –d’Ax les Termes o de la Seu 
d’Urgell– a treballar a Andorra, 
turista que fes nit als hotels del 
país o visitant pel dia que anés 
a comprar al comerç. Tothom a 
passar per caixa!

El dissabte 24 d’agost el dia-
ri de Toulouse La Dépêche, diari 
d’abast regional de tota la zona 
veïna d’Andorra que aporta la 
gran majoria de clients del Pas 
de la Casa i del país, preguntava 
a la primera pàgina “Faudra-t-il 
payer pour aller en Andorre?” i 
deia que el projecte inquietava 
els visitants francesos.

Per l’altra banda, l’alcalde de 
la Seu d’Urgell protestava als 
mitjans de comunicació davant 
una mesura perjudicial per als 
seus administrats. Tot seguit 
precisions, excuses i contradic-
cions apareixien als mitjans de 
comunicació.

Arran de les primeres quei-
xes vam saber que els fronterers 
quedarien exclosos de la mesu-
ra. També hi haurà exempció 
per als turistes allotjats als esta-
bliments hotelers del país.

I els que pugen a comprar? 
No, aquests a passar per caixa. I 
els que venen a passar uns dies a 
casa d’amics o familiars? Doncs 
caldrà estudiar-ho cas per cas!

Algú s’ha plantejat a l’edifici 
del Prat del Rull, seu del minis-
teri que ha concebut l’estratègia, 
quants carrils caldrà a les fron-

teres per destriar fronterers, 
turistes, excursionistes i passa-
volants?

Per què el ministre de Turis-
me i Comerç s’ha tret del barret 
aquesta idea? 

Per què el cap de Govern ha 
acceptat i avalat aquest deliri en 
el mateix moment que la Unió 
Europea està negociant amb An-
dorra l’aplicació del reglament 
Entry/Exit que vindrà a regular 
precisament les entrades i sorti-
des del nostre país per la Farga 
de Moles i el Pas de la Casa?

Potser hi ha una altra hipò-
tesi, surrealista però possible: 
que Xavier Espot ignorés el que 
havia de proposar el ministre 
de Turisme i Comerç i, a pilota 
passada, no el volgués desauto-
ritzar, tot i que acabava de fer-
ho amb la ministra d’Economia 
i Presidència en relació amb 
l’eventual convocatòria d’elecci-
ons anticipades.

A Govern hi ha tres centres 
de poder que es disputen la di-
recció de la política econòmica: 
el ministre de Turisme i Comerç, 

la ministra d’Economia i Presi-
dència i el secretari d’Estat per 
les relacions amb Europa, que 
són tres vectors que estiren en 
direccions distintes.

Aquest país està anímica-
ment devastat per les contínu-
es rectificacions sense explicar, 
mitges veritats i enganys amb 
eufemisme que amaguen la rea-
litat, que empra la comunicació 
cloroform oficial de manera sis-
temàtica. Patim el que Friedrich 
Hayeck havia definit com la “fa-
tal arrogància”.

La sensació que transmeten 
els agents econòmics i socials és 
de desconcert, segons amb els 
interlocutors amb qui parlen i 
l’escassa competència tècnica i 
coneixement de la realitat en al-
gun dels casos.

La presentació de l’Infor-
me econòmic de la Cambra de 
Comerç, dimarts de la setma-
na passada, va ser un perfecte 
exemple d’aquesta preocupant 
situació. I el manifest del 18 de 
setembre publicat per nou en-
titats empresarials i professio-
nals, plantant cara al Govern i 
entrant en la política activa al 
demanar als grups parlamen-
taris que presentin esmenes a 
la totalitat al projecte de llei del 
Govern és un altre exemple, for-
ça preocupant. Caldrà començar 
a encaixar interessos diversos i a 
reconstruir confiances desfetes, 
dues coses especialment difícils 
de conciliar.

I és en aquest trànsit entre el 
desig i la realitat, entre la pro-
mesa i la força per complir-la, 
que seria exigible la més gran 
transparència i les justificacions 
més honestes.

Fer pagar la vinyeta als visitants...
Hi ha una frase sobre el món 
del negoci a internet que diu: 
si el producte que consumeixes 
és gratis, vol dir que el produc-
te ets tu.

Això, avui dia, és una veritat 
que crec que ja ningú s’atreveix 
a qüestionar. Perquè molts 
dels serveis que utilitzem en 
la nostra vida quotidiana i 
que ens faciliten les coses, són 
gratuïts. YouTube o Spotify 
per escoltar música. Google 
per buscar el que no sabem o 
no recordem. La llista és llar-
ga i tots coneixem quins són 
cadascun d’aquests serveis. 
També és cert que cada vegada 
més, totes aquestes platafor-
mes ens ofereixen opcions de 
pagament per millorar la nos-
tra experiència d’usuari, però 
no és obligatori. Ara bé, és 
cert que els serveis gratuïts es 
lucren amb la nostra informa-
ció. Emmagatzemen totes les 
dades que els proveïm sense 
parpellejar i Déu sabrà com és 
que ho rendibilitzen.

La veritat, poc m’importa. 
El que sí que m’interessa és 
com ens està afectant la inte-
racció amb la tecnologia di-
gital, a través de tota aquesta 
informació que les empreses 
volen obtenir de nosaltres. I 
una de les conseqüències que 
veig és que, d’una manera o 
una altra, estem perdent lli-
bertat. Tranquils, ja sé que 
sona conspiranoic, però us 
asseguro que no ho soc. Fem 
l’exercici de mirar certes coses: 
la manera de pagar ha canviat 
absolutament, per exemple; al 
supermercat, un bar o on si-
gui, ja gairebé no ens pregun-
ten de quina manera pagarem, 
directament agafen el TPV, 

com si els diners en efectiu 
no existissin. Hi ha caixers als 
pàrquings que ja no accepten 
bitllets o monedes. I el més en-
cobert de tots: la targeta client 
del supermercat.

Omplim les seves estadís-
tiques perquè sàpiguen què 
mengem a cada parròquia, per 
un grapat de punts que, dit 
sigui de pas, podrem canviar 
per un parell de pomes al cap 
d’un any d’ajuntar-los amb les 
nostres compres diàries. Quin 
és el problema d’això? A priori, 
cap. Però la pregunta és... Cal 
que qui sigui que accedeixi a 
aquesta informació, sàpiga on 
aparco el cotxe, a quina hora 
em prenc un cafè al matí? O, 
el més fonamental, on estic 
en tot moment? Sí, ja sé que 
els telèfons mòbils tenen GPS 
i, evidentment, jo no soc una 
persona important i el més 
probable és que ningú digui en 
cap moment que Martín Blan-
co està esmorzant a Andorra la 
Vella. Però és una qüestió d’in-
visibilitat. Per quina raó vol-
dria jo deixar una empremta 
constant a cada pas que faig?

I això, precisament, és el 
que crec que passa amb la nos-
tra interacció amb el món digi-
tal. I el més perillós, i que hem 
comentat aquí més d’una ve-
gada, les facultats internes que 
estem relegant o directament 
perdent per utilitzar cada ve-
gada menys el nostre cervell. I 
clar, aquesta última frase no fa 
més que aclarir-me, potser, el 
quid de la qüestió. Perquè pro-
bablement, tot apunta al fet 
que no comprem amb els nos-
tres cervells els productes, sinó 
que el nostre cervell sigui... bé, 
ja us ho podeu imaginar.

Gratis?
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Algú s’ha plantejat 
quants carrils 
caldrà per destriar 
fronterers, turistes 
i excursionistes?

El país està 
devastat per les  
rectificacions 
sense explicar i les 
mitges veritats


