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Les passades Eleccions 
Europees van crear una 
circumstància especial 
a França. El Rassemble-
ment National, el partit 
d’ultradreta de la famí-
lia Le Pen, quedava en 
primer lloc, amenaçant 
en crear un canvi de pa-
radigma dins de la polí-
tica francesa, i fent que 
el president de la repú-
blica, Emmanuel Ma-
cron, decidís convocar 
eleccions legislatives 
anticipades, sobretot 
després que la coalició 
centrista que lidera (En-
semble), retrocedís en 
els resultats.

Fins aquestes elecci-
ons anticipades, els par-
tits d’esquerres france-

La dinamització del tu-
risme a les parròquies d’An-
dorra és essencial per a un 
desenvolupament econò-
mic sostenible i diversifi-
cat. L’èxit recent de la mina 
de Llorts a Ordino, amb 283 
visitants al juny, demostra 
l’atractiu dels nostres es-
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pais únics i paisatges visto-
sos. Cada parròquia té el po-
tencial d’atraure turistes 
amb les seves pròpies joies, 
des de les rutes naturals a 
Canillo fins a les propostes 
culturals d’Escaldes-Engor-
dany. Per aprofitar al mà-
xim aquest potencial, cal 

preservem el nostre patri-
moni mentre compartim 
la bellesa d’Andorra amb 
el món. Aquesta estratègia 
no només beneficia l’eco-
nomia local sinó que tam-
bé contribueix a la conser-
vació del medi ambient i al 
benestar de la comunitat. 
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en el benestar de la ciu-
tadania, i la salut demo-
cràtica del país. I aquí és 
on neix el «Nou front po-
pular», en què els partits 
han fet un esforç per dei-
xar els interessos propis 
per assumir un progra-
ma comú destinat a fre-
nar a Le Pen, i el seu dis-
curs racista i autoritari.

Aquesta agrupació de 
l’esquerra, juntament 
amb la reacció positiva 
d’Ensemble, han capgi-
rat els resultats finals de 
les eleccions, quedant 
l’extrema dreta final-
ment en tercer lloc, co-
sa que no quedava clar 
que passés ni el mateix 
dia de la votació.

Els polítics francesos 
d’esquerres han fet cas 
de la frase de De Gaulle: 
«França no pot ser Fran-
ça sense grandesa». Tan-
mateix, no hi ha una ma-
joria clara al nou parla-
ment francès. Esperem 
que en les setmanes vi-
nents s’aconsegueixi 
trobar un acord republi-
cà que consolidi la reno-
vació democràtica. .
Membre de la CPN de 
Progressistes-SDP

sos tenien força tensi-
ons i conflictes entre 
ells, ja que per posar al-
guns exemples, «Fran-
ça insubmisa» acusava 
el Partit Socialista de no 
ser prou progressista, 
responent aquest que 
en realitat eren ells els 
que fregaven la radicali-
tat (cosa que també opi-
naven Els Verds) o el Par-
tit Comunista, que dife-
ria força de com tractar 
els temes d’importància 
laborals i econòmics res-
pecte dels altres partits.

I aquí és on trobem un 
clar exercici de coherèn-
cia política, i és que si hi 
havia quelcom que te-
nia clar tothom, era que 
en el primer en què s’ha 
de pensar en política na-
cional no són els pensa-
ments propis, o els be-
neficis partidistes, sinó 

es diverses i enriquidores. 
Promoure un turisme sos-
tenible és clau per garan-
tir beneficis per a tots: els 
turistes gaudeixen d’expe-
riències autèntiques i les 
parròquies obtenen un im-
puls econòmic sense cau-
re en la massificació. Així, 

Pensar en 
estratègies 
beneficioses

Coherència 
política 1989

que les autoritats locals i els 
agents turístics col·laborin 
en la creació d’experiènci-


