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La setmana passada, i coin-
cidint amb la celebració del 
Dia Mundial de la Llibertat de 
Premsa, el quinzenari la Direc-
ta va aprofi tar per llançar una 
polèmica campanya de màrque-
ting. I si la qualifi co de polèmica 
és perquè va aixecar polseguera 
a les xarxes socials. Això sí, les 
crítiques airades de la primera 
part de la jornada, un cop es va 
descobrir la veritat, es van con-
vertir majoritàriament en llo-
ances i aplaudiments virtuals. 

En què consistia la campa-
nya? Doncs bàsicament a pu-
blicar a primera hora del matí 
una portada que lloava les me-
sures socials i ambientals im-
plementades els últims temps 
per la cadena de supermercats 
Mercadona. Les primeres reac-
cions? Comentaris com aquest: 
“haureu de donar explicacions 
@la_Directa. Em vaig sumar 
a un projecte transformador i 
estic perplex davant d’aquesta 
portada”. O aquest: “Heu sigut 
una escola de militància i pe-
riodisme excepcional, gràcies 
per tot, però adeu”. Bona part 
dels seguidors d’aquest mitjà, i 
també aquells que diuen que el 
segueixen però en realitat no ho 
fan, estaven convençuts que el 
seu referent de periodisme crí-
tic i independent els havia traït 
i s’havia venut al gran capital. 
Però resulta que no, que era una 
portada falsa per demostrar fi ns 
a quin punt és necessari que els 
lectors, i no les empreses o les 
institucions, fi nancin la prem-
sa. Ho anunciaven amb una piu-
lada en què es veia la portada 
real i el titular “un Mercadona 
més, deu botigues menys”: “No, 
Mercadona no ens ha comprat. 

Avui és el Dia Mundial de la Lli-
bertat de Premsa i llancem una 
nova eina de fi nançament (de 
donacions puntuals a banda de 
la subscripció de tota la vida) 
per evitar que es faci realitat 
una portada falsa com avui”. A 
més, aprofi taven per parafrase-
jar Joan Fuster i portar-lo al seu 
terreny: “El periodisme, si no el 
fas, te’l fan”.

En un context en què som 
bombardejats amb propaganda, 
tothora i per canals diversos, el 
periodisme ha esdevingut una 
eina essencial per ajudar-nos a 
destriar el gra de la palla, per 
desenvolupar l’esperit crític 
propi d’una ciutadania adulta 
i responsable. Paradoxalment, 
ara que el bon periodisme és 
més necessari que mai, la difi -
cultat perquè les empreses que 
s’hi dediquen resultin viables 
ha portat a la precarització de la 
professió i al tancament de mul-
titud de capçaleres. 

Th omas Jeff erson, autor de 
la Declaració d’independència 
dels Estats Units, era un defen-
sor de la llibertat d’expressió, 
de la llibertat de premsa i de la 
llibertat en general, en el sen-
tit més il·lustrat de la paraula. 
Doncs resulta que Jeff erson de-
fensava que tots els ciutadans 
havien de tenir una parcel·la 
de terra per poder ser verita-
blement lliures. Dit d’una altra 
manera: no hi ha llibertat sense 
independència econòmica. Po-
dem estar més o menys d’acord 
amb la campanya de la Directa, 
però el missatge de fons ens 
interpel·la com a ciutadans: es-
tem disposats a pagar per fer 
possible un periodisme crític i 
independent?

La remodelació del Govern ha es-
tat el resultat d’una mal dissimu-
lada discrepància que es resum 
en una pregunta: la política turís-
tica l’han de defi nir els grups par-
lamentaris que donen suport al 
Govern o l’ha de seguir decidint 
el rector d’Andorra Turisme que 
l’any 2011 (l’aleshores ministre 
Camp) quan li va signar un con-
tracte blindat i farcit de bitllets, 
va defi nir com “el Ferrari” del tu-
risme?

La resposta la vam constatar 
dijous al vespre: guanya “el Fer-
rari”, perd la ministra Canals i, 
de retruc, els liberals que la van 
proposar i que s’empassen la seva 
defenestració a canvi d’una cos-
mètica remodelació.

Un ball de cadires que confi r-
ma, com escrivia aquí la setmana 
passada, que hi ha gent que no 
sap res però vol fer-nos creure 
que entén de tot. 

Sabem, però, que el turisme 
és el sector que millor represen-
ta els estralls de la pandèmia en 
l’economia.

És el més afectat per les me-
sures per frenar la Covid que re-
tallaven els dos pilars sobre els 
quals se sustenta la mobilitat i 
la interacció social de les perso-
nes. Mesures que, per molt que 
la Cambra de Comerç s’entesti a 
fer volar coloms, no haurien pas 
pogut saltar amb un aeroport a 
Grau Roig. La proposta de Xavier 
Espot d’assimilar Andorra a una 
comarca catalana no ha fet més 
que agreujar la situació.

Tanmateix, la tímida esperan-
ça en un estiu millor és un punt 
a tenir en compte però tocant de 
peus a terra.

La campanya de vacunació 
està en marxa. La Unió Europea 
està enllestint l’anomenat “certi-
fi cat verd de mobilitat”, més co-
munament anomenat passaport 
Covid. Tots els senyals indiquen 
que la gent no ha perdut les ganes 
de viatjar.

Hi ha, a hores d’ara, moltes in-
cògnites i condicionants:

1. Algú sap si Andorra es po-
drà integrar en la regulació del 
passaport Covid europeu?

2. Algú sap quan s’aclarirà 
l’embolic de restriccions que im-
possibiliten una planifi cació or-
denada dels calendaris de vacu-
nació?

Però la recuperació que tots 
desitgem ha d’incloure també 
estratègies a llarg termini. Abans 
de la pandèmia ja es parlava de 
la necessitat de superar el model 
turístic clàssic i prestigiar l’oferta 
per no competir només en preus 
baixos.

Ara aquesta via s’ha de conso-
lidar si no ens volem ensorrar. Ho 
deia en el Propòsit inicial de l’estu-
di comparatiu entre Liechtenstein, 
Mònaco, San Marino i Andorra 
que el Centre d’Estudis i Recerca 
Socialdemòcrata (Ceres) hem pu-
blicat aquesta primavera: un país 
low cost no és un bon país.

Un sector tan estratègic com 
el turisme necessita rebre un su-

port explícit i ferm del Govern. I 
no el té.

L’informe de l’FMI que comen-
tava dimarts passat (BonDia, 4 
de maig 2021) ens recorda que 
encara que es pugui esperar un 
segon semestre de creixement de 
l’activitat econòmica s’han accen-
tuat els perills per al país.

La debilitat fi nancera de mol-
tes llars i empreses, la reducció 
evident de la rendibilitat de la 
banca i el fort –enorme– aug-
ment del deute públic són aquí, 
encara que el Govern miri cap a 
l’altra banda.

Portem setmanes buscant ai-
xopluc davant del bombardeig de 
la comunicació cloroform del Go-
vern que ens explica que tot va la 
mar de bé.

Com deia el mes passat Feli-
pe González en presentar el seu 
podcast Sintonías Infrecuentes, 
som en una situació on, “quan tot 
està malament, n’apareix un que 
diu que tot està bé”. Però, dissor-
tadament, tot no va bé.

S’acosta doncs el moment de 
la veritat del que serà la postpan-
dèmia: el de la transició des de les 
mesures excepcionals a una nor-
malitat amb els suports artifi cials 
a la baixa.

Una transició amb un sector 
públic amb nivells estratosfèrics 
de deute –per molt que la comu-
nicació cloroform expliqués en-
cara divendres passat sopars de 
duro– no podrà ser mai fàcil ni 
simple.

Ens espera una transició com-
plicada i difícil. Convindria doncs 
que els que ens diuen que tot va 
bé ens expliquessin el seu projec-
te de país. En tenen?

La proposta d’Espot 
d’assimilar-nos a una 
comarca només ha 
agreujat la situació
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