
La tribuna

El comerç per a vianants i botigues que tanquen
Caldria que l’administració sabés ajudar l’evolució del comerç amb el manteniment del teixit minorista

Bartumeu

Hem de defensar els empresaris 
i comerciants legalment establerts 
protegint els llocs de treball

JAUME
tràfic comercial hem presentat una 
proposició de llei del comerç que 
aquest mes de març serà debatuda a 
la comissió d’Economia del Consell 
General després que, el proper dia 
12 de març, s’acabi el període de pre-
sentació d’esmenes al text. També se-
rà molt important adaptar la llei de 
protecció del consumidor, per ade-
quar els mecanismes d’informació i 
d’ajuda i garantir un nivell de protec-
ció òptim als compradors.

COM TAMPOC no es pot 
oblidar el suport a l’associacionis-
me comercial per garantir els canals 
de comunicació i els vincles de col-
laboració.

I tot plegat s’ha de fer intensifi-
cant les mesures i les actuacions de 
prevenció i de lluita contra l’intru-
sisme empresarial i la competència 
deslleial, perquè hem de defensar els 
empresaris i comerciants legalment 
establerts protegint els llocs de tre-
ball. Per això la reorganització de la 
mobilitat, racionalitzant la circula-
ció viària i implementant zones on 
la prioritat sigui per als vianants, no-
més es pot fer amb l’objectiu d’afavo-
rir el comerç i amb el suport dels co-
merciants i veïns.
President del Grup Parlamentari Socialde-

mòcrata

El passat mes de gener Francesc-
Marc Álvaro explicava a La Vanguar-
dia de Barcelona, referint-se òbvia-
ment a la situació del comerç a Ca-
talunya, que «el tancament de 
comerços a les nostres localitats re-
presenta molt més que la pèrdua de 
llocs de treball o de punts de referèn-
cia en l’imaginari col·lectiu. Les bo-
tigues tancades transmeten un mis-
satge descoratjador de no futur que 
acaba contaminant l’estat d’ànim de 
la ciutadania i destruint l’esperit de 
ciutat».

Són situacions i sensacions ben as-
semblades a les que tenim a Andorra.

El sector comercial és i ha de conti-
nuar sent un dels principals motors 
de l’economia andorrana, consti-
tuint una de les principals fonts d’in-
gressos públics i de generació d’ocu-
pació.

Una gran part de l’activitat comer-
cial andorrana està directament o in-
directament relacionada amb el tu-
risme, i es recolza àmpliament en el 
diferencial de preus. Aquest atrac-
tiu, però, no és suficient per si sol. Per 
aquest motiu esdevé essencial treba-
llar per fidelitzar els nostres clients 
externs i incrementar-ne el nombre, 
tot sensibilitzant la clientela interna.

La demanda comercial ha expe-
rimentat en els darrers temps grans 

E
El moviment ciutadà 
d’oposició a la transfor-
mació d’una part neu-
ràlgica de l’Avinguda 
Carlemany d’Escaldes-

Engordany en una via únicament ac-
cessible als vianants ha tornat a po-
sar d’actualitat la preocupant proble-
màtica que neix de la transformació 
del nostre paisatge comercial urbà.

Una transformació radical que és 
alhora una transformació de la nos-
tra forma de viure, treballar i com-
prar, és a dir, consumir.

En els darrers tres anys la crisi ha 
fet accelerar el problema. Tanquen 
botigues i tanquen també altres ne-
gocis i empreses.

Ja sabem prou bé que algunes tan-
quen perquè no poden aguantar 
l’embestida de la crisi i d’altres han 
de plegar perquè no han estat ben 
gestionades.

També hi ha qui ha tingut mala 
sort, un factor que és prou sabut que 
compta en qualsevulla activitat em-
presarial.

canvis i ha comportat 
la modificació del pa-
norama tradicional 
del comerç andorrà. 
Per adaptar-se, el sec-
tor ha anat desenvolu-
pant un gran procés 
de transformació, amb l’aparició de 
nous formats comercials adaptats a 
les noves tendències de consum i les 
noves tecnologies. Aquesta evolució 
fa necessària la recerca d’un equili-
bri entre liberalització, supervivèn-
cia del teixit econòmic i desenvolu-
pament urbà harmònic.

Aquí és on caldria que les admi-
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nistracions sabessin combinar les 
necessitats d’evolució del comerç 
–d’acord amb les demandes dels con-
sumidors– amb el manteniment i la 
modernització del teixit comercial 
minorista.

Amb aquesta finalitat i amb la vo-
luntat de reforçar la bona imatge, la 
seguretat i les bones pràctiques del 


