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YO NO soy
tonto’

0 séc un expert en mate-
ria de turisme, pero tot-
hom que viu a Andorra
acaba familiaritzant-se
amb aquest negoci que tants benefi-
cis ens reporta. Em déna la sensacié
queestem fenttombs, que semprees
parladel mateixique sempre vénen
els mateixos. Volem turisme de qua-
litatioferim preus de basars; els ho-

teleres es queixen perd s’obren nous
hotels,ielscomerciantsambl’aigua
al coll pero els lloguers no afluixen
per deixar respirar.

En fi, ja tenim Andorra Turisme
perque ens inspiri. De moment es
carrega les quatre oficines de turis-
me, lesambaixadores que havien de
fer d’Andorra el desti ideal, les va-
cances desomni. Els seus motius tin-
dra Betim Budzaku, que pel que vaig
sentir al recent congrés de neu té les
idees molt clares sobre la nova poli-
tica de comunicacid. Pero hi ha al-
guna cosa que em fa dubtar. Mirin,
a Catalunya ja ens coneixen prou,
il’oficina és una motiu de decora-
ci6 que sobra. A Brusselles, {que vo-
len que els hi digui? Pocs belgues
es veuen per Andorra. Pero a Espa-
nya-excloent Catalunya-iaFranca
els necessitem per molt que ara ens
hem encapritxat dels russos. Pot-
ser locals més modestos, més sobris,
menys pompa... Pero, {res de res?

Ja, com sempre ens vendran la
moto que les empreses privades fa-

ran millor la feina, que en saben
més, pero al final acabem pagant
més i els diners se’ls emporten els
de fora.

Més agressivitat.cQue vol dir? Re-
bentar preus, potser. Ens situarem
al nivell de Tunisia, on surt més ba-
ratviure en un hotel que a casa. Me-
dia Mark tornara a fer aquella pu-
blicitat de «<yo no soy tonto» en refe-
rencia a Andorra. Competitivitat, si,
diferencial també, pero amb limits.

Crec que em moriré entre la mas-
sa esperant el turisme de qualitat
carregat de diners a les butxaques.
Que parlin els hotelers, que estan
fins al monyo de les liquidacions, de
que hotels de cinc estrelles facin de
fonda,iarales oficines.

No m’hi pronunciaré més. Vull
coneixer els motius. Perd per canvi-
ar d’estrategia s’ha d’estar molt con-
vencut, molt segur, perque sigui el
sector que sigui, al final tots men-
gem gracies al turisme, a ’espera
que les grans empreses desembar-
quin a Andorra.=




