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EECONOMIAAAYMARA HA REALIZAT EL NOU DISSENY

La nova imatge de les oficines de
turisme arribaran abans de l’es-
tiu. Transmetre unitat de país i de
cohesió als visitants és un dels
objectius d’Andorra Turisme per
consolidar la marca del Principat.
La voluntat és que els dissenys
que es mostrin a partir d’ara si-
guin prou originals com per cri-
dar l’atenció dels visitants i sàpi-
guin identificar fàcilment on se
situen les diferents oficines turís-
tiques quan vagin a qualsevol in-
dret d’Andorra. L’empresa Ayma-
ra, que s’ha encarregat de
dissenyar la nova imatge que tin-
dran aquests equipaments, han
elaborat uns logotips carregats
d’intencionalitat. D’aquesta ma-
nera, el director general de la
companyia, Toni Colom, explica-
va que s’han fet retocs en la típica
i envoltada en una circumferèn-
cia de color blau que tothom
identifica com a un punt d’infor-
mació. 

La i del disseny té forma de si-
lueta humana per transmetre que
a les diferents casetes s’ofereix
una informació personalitzada.
De fet, la manera com es distri-
bueix aquesta lletra dins de la cir-
cumferència –que en la nova
imatge adquireix una forma
el·líptica– fa que al nou logotip
també s’hi pugui apreciar una a
majúscula que busca la intenció,
precisament, de potenciar encara
més la marca Andorra. “Tot ple-
gat, transmet una concepte de
xarxa”, comentava Colom. El can-
vi de retolació en aquests equipa-
ments costa 25.000 euros que fi-
nançarà el Govern en un 50% i
l’altra meitat anirà a càrrec dels
comuns. Andorra Turisme va
presentar ahir, juntament amb
Aymara, la nova imatge.

IMATGE FÀCIL D’IDENTIFICAR

“Aquest projecte farà que a partir
d’ara els visitants puguin identifi-
car ràpidament aquests equipa-
ments”, comentava la cònsol me-
nor de Canillo i representant dels
comuns a Andorra Turisme, Mò-
nica Bonell. La mandatària va
destacar que “es potenciarà una

imatge forta de país”. El ministre
d’Economia i Finances, Pere Ló-
pez, destacava que “es tracta d’un
disseny molt innovador”.

L’‘SKYLINE’ ANDORRÀ

L’empresa Aymara també ha dis-
senyat el que han batejat amb el
nom d’skyline andorrà. En aques-
ta imatge apareix la silueta dels
elements més representatius del
país. “D’aquesta manera s’hi pot
veure Caldea, perquè és un clar
reclam dels turistes; el pont de
París, que mostra la imatge més
urbana d’Andorra; un isard, que
significa la part de la fauna; un
esquiador en una muntanya; i
també una església romànica que
representa el vessant més cultu-
ral i històric”, deia Colom. El pro-
jecte també preveu reformar l’in-
terior d’aquests equipaments,
però aquests canvis arribaran
més tard. El projecte de la xarxa
d’oficines té un pressupost d’uns
175.000 euros i inclou algunes ac-
cions ja efectuades, com ara els
gestors estadístics, entre altres
iniciatives. 

ABEL GALLARDO
Andorra la Vella

Les oficines d’informació turística
unificaran la imatge abans de l’estiu
L’objectiu d’aquest projecte és unificar la marca Andorra i que els turistes identifiquin fàcilment els
equipamentsSLa instal·lació del nou disseny costa 25.000 euros que finançaran els comuns i el Govern
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Pere López

“D’aquest projecte, cal
destacar-ne que es traca
d’un disseny molt
innovador”

MINISTRE D’ECONOMIA I FINANCES

Mònica Bonell

“Amb el nou disseny els
visitants podran
identificar ràpidament
aquests equipaments”

CÒNSOL MENOR DE CANILLO

Toni Colom

“Tot plegat transmet un
concepte de xarxa a les
persones que vinguin 
a fer turisme”

DIRECTOR GENERAL D’AYMARA

QUÈ HAN DIT

El nou disseny no només servirà
per identificar a partir d’ara les
oficines turístiques, i és que des
d’Andorra Turisme també es
plantegen fer diversos produc-
tes de marxandatge per vendre
amb els logotips que ha creat
Aymara. Els productes es posa-
rien a la venda aquest mateix
any. En la presentació dels nous
logotips, Bonell també va voler
destacar que “des dels anys se-
tanta, quan es van crear les ofi-
cines de turisme, el personal
que treballa en aquests equipa-
ments cada vegada és més pro-
fessional”. I és que actualment
en total hi ha vint-i-set persones
fent servei en totes les casetes
del país que dominen diversos
idiomes.

Un nou disseny
per a productes
de marxandatge


