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Andorra Turisme va presentar 
ahir la nova campanya publi-
citària del país. De la mà del 
gerent de la societat, Alexan-
dre Andrés, es va presentar en 
detall aquesta promoció, que té 
com a leitmotiv principal inver-
tir la tendència i transformar els 
excursionistes en turistes. 

Acompanyant el gerent 
d’Andorra Turisme hi havia Da-
vid Sambola, conseller delegat 
de SCACS, l’empresa guanya-
dora del concurs internacional 
i encarregada ahir de presentar 
els eixos d’aquesta campanya. 
Sota el lema Tot un món en un 
petit país, es pretén potenciar els 
atractius d’Andorra per fer-hi 
venir més turistes. 

Sambola va indicar que “la 
síntesi conceptual” de la cam-
panya seria la d’“una àmplia 
oferta en poc espai”. Segons el 
publicista, aquest seria el resum 

i el missatge més encertat de 
cara a una campanya publicità-
ria, ja que Andorra pot oferir un 
ampli ventall d’activitats igua-
lant destinacions similars però 
en un espai molt més reduït, i 
és aquest un dels actius més im-
portant que té. 

El contracte signat amb 
aquesta empresa serà pels 
quatre anys vinents i de cara a 
l’estiu ja es llançarà la primera 
campanya publicitària. Actu-
alment, SCACS elabora tot un 
seguit d’espots publicitaris, 
que es difondran en els quatre 
països escollits per a la cam-
panya d’aquest any. Andrés va 
comentar que els països triats 
són Espanya, França, Portugal i 
el Benelux, tot i que l’estratègia 
s’anirà reformulant a mesura 
que passi el temps i, sobretot, 
les temporades. 

Val a dir que la campanya cos-
tarà a Andorra Turisme 500.000 
euros el primer any i s’espera 

que mentre duri el contracte els 
imports vagin variant en funció 
del nombre de promocions que 
calgui fer. A aquesta quantitat, 
hi caldrà sumar els anuncis que 
es posin en diferents mitjans. 

De fet, és precisament en els 
canals de difusió on hi ha una 
altra de les novetats d’aquesta 

campanya. I és que Andorra Tu-
risme apostarà aquesta tempo-
rada per la promoció via web, 
un mitjà que va quedar més dei-
xat de banda en anteriors cam-
panyes perquè es va fer servir 
més les marquesines en diverses 
capitals o els espots publicitaris 
a la televisió. 

‘Tot un món en un petit país’, el nou 
eslògan d’Andorra per atraure visitants

turisme

t. m.

La campanya es va presentar ahir a la taula de turisme. 

La campanya pretén potenciar les pernoctacions en detriment dels excursionistes

s. m.
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El secretari d’Estat per a la Refor-
ma de l’Administració i la Pro-
moció de la Societat del Coneixe-
ment, Alfons Miralles, i el rector 
de la Universitat Politècnica de 
Catalunya (UPC), Antoni Giró, 
van signar ahir a Barcelona un 

acord marc de col·laboració entre 
les dues institucions. 

El conveni té per objecte coor-
dinar l’actuació del Govern i de la 
UPC en la transferència de conei-
xements i tecnologies desenvo-
lupats per la universitat i la seva 
divulgació mitjançant annexos 
específics en les diferents àrees 

d’interès comú, sobretot pel que 
fa al camp de les tecnologies de la 
informació i la comunicació. 

També es preveu fer activitats 
comunes relacionades amb la 
promoció i la divulgació del co-
neixement i el desenvolupament 
tecnològic orientades a la moder-
nització de l’administració. 

El Govern i la UPC signen un 
acord marc de col·laboració
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un moment de la signatura del conveni per part de miralles i Giró.


